
 راهنمای جامع اجرای طرح سدید 

 سامانه دیجیتال یاریگر داوطلبانه

 

 پیشگفتار 

های اقتصادی و اجتماعی فراوانی وجود دارد که به دلیل نبود یک بستر ارتباطی  در بسیاری از محلات شهری، ظرفیت

 شوند. در نتیجه:وکارها و نهادهای محلی، فعال نمیمناسب میان مردم، کسب

 اندوکارهای خرد با کمبود مشتری مواجه کسب  •
 انداطلاع های شغلی نزدیک به محل زندگی خود بیکارجویان از فرصت  •
 بر هستندوجوی زمانمردم برای دریافت خدمات ساده مجبور به جست  •
 شود سرمایه و گردش مالی محله به بیرون از آن منتقل می  •

طراحی شده است  محوراجتماعی محله–شبکه اقتصادیبا هدف ایجاد یک  (سدید )سامانه دیجیتال یاریگر داوطلبانهطرح 

 رسان( است.های پیامهای دیجیتال محلی )مانند کانالکه محور آن مسجد و بستر اجرایی آن رسانه 

  کند و از طریق یک رسانه دیجیتال محلی، میانعمل می هاب اجتماعی و اقتصادی محلهعنوان یک در این مدل، مسجد به 

 شود. های خدماتی ارتباط ایجاد میوکارها و فرصتمردم، کسب

 هدف نهایی طرح سدید عبارت است از:

 تقویت اقتصاد محله  •
 افزایش اشتغال محلی  •
 های خانوار کاهش هزینه  •
 تقویت ارتباطات اجتماعی  •
 آوری اقتصادی جامعه افزایش تاب  •

 

 فصل اول 
 تعریف طرح سدید 

های است که با محوریت مسجد و با استفاده از رسانه  رسانی، اقتصادی و خدماتیاطلاعپلتفرم محلی طرح سدید یک 

 کند: دیجیتال، میان سه گروه ارتباط برقرار می 

 مردم محله  .1
 وکارهای محلی کسب  .2
 های خدماتی و اجتماعی فرصت  .3

 گردد:شود که در آن موارد زیر منتشر میدر این مدل، یک کانال محلی ایجاد می

 وکارهای محلی ب معرفی کس  •



 های شغلی فرصت  •
 های ویژه تخفیف •
 های خدماتیاطلاعیه  •
 اخبار و رویدادهای محله  •

 شود.می رسانه اصلی محلهتدریج تبدیل به این کانال به

 

 ایجاد فضای مناسب برای کارجو و کارفرما در محله

 است. در سطح محلهایجاد ارتباط سریع میان کارجو و کارفرما  یکی از کارکردهای مهم طرح سدید، 

 مزایای این موضوع: 

 تواند در نزدیکی محل زندگی خود شغل پیدا کندکارجو می  •
 یابد وآمد کاهش می هزینه رفت  •
 شود شده در ترافیک کمتر میزمان اتلاف  •
 کند که شناخت محلی دارد کارفرما به نیرویی دسترسی پیدا می •

 شود.در محله می افزایش اشتغال محلی و بهبود کیفیت زندگیاین موضوع به شکل مستقیم باعث 

 

 فصل دوم 
 ساختار عملکرد طرح 

 کند.عمل می رسانه دیجیتال محلیطرح سدید بر پایه یک 

 ها است که:رساناین رسانه معمولاً یک کانال در پیام

 مردم محله عضو آن هستند •
 شوندرفی می وکارها در آن معکسب  •
 شود ها در آن منتشر میخدمات و اطلاعیه  •

 خواهد شد. هاب اطلاعاتی محلهبه مرور زمان این کانال تبدیل به 

 

 وکارهابرد برای مردم و کسب– مدل برد

 در نظر بگیرد.  تخفیف ویژهفرض کنید یک فروشگاه کفش در کانال معرفی شود و برای اعضای کانال 

 در این حالت: 

 کنند تر خریداری می کفش را با قیمت مناسب مردم  •
 کندفروشگاه با سود کمتر اما فروش بیشتر کار می  •



 شود های محله تبدیل می کانال به مرجع تخفیف  •

 شود.ایجاد می برد–چرخه اقتصادی برددر نتیجه یک 

 

 اصل مهم: تخفیف برای اعضای کانال

 شود:برای افزایش جذابیت طرح، توصیه می

 که اعلام کند از طریق کانال سدید مراجعه کرده است،هر مشتری 

 یک تخفیف هرچند کوچک دریافت کند.

 نتایج این سیاست: 

 افزایش عضوگیری کانال  •
 وکارهاافزایش مشتری واقعی برای کسب  •
 افزایش اعتماد مردم به کانال  •

 

 فصل سوم 
 اندازی طرح از صفر راه 

 ساده آغاز شود. تواند در چند گام اجرای طرح سدید می

 

 گام اول: تشکیل تیم اجرایی 

 شود.یک تیم کوچک برای مدیریت طرح تشکیل می

 اعضای پیشنهادی:

 یک مدیر اجرایی •
 یک مسئول محتوا  •
 وکارهایک مسئول ارتباط با کسب  •
 یک مسئول فنی یا رسانه  •

 

 گام دوم: ایجاد رسانه محله 

 شود.میها ایجاد رسانیک کانال در یکی از پیام

 تواند ترکیبی از:نام کانال می



 نام محله  •
 نام مسجد  •
 یا عنوان سدید •

 باشد.

 

 گام سوم: شروع تولید محتوا 

 تواند شامل موارد زیر باشد:در ابتدای کار، محتوا می

 معرفی خدمات محله  •
 های عمومیاطلاعیه  •
 معرفی مشاغل  •
 اخبار محله  •

 

 گام چهارم

 کیلومتر  ۲مطالعات میدانی در شعاع 

 انجام شود. کیلومتر از مسجد ۲مطالعه میدانی در شعاع حدود برای ایجاد تنوع در خدمات و مشاغل، لازم است یک 

 در این مرحله: 

 شوندوکارهای محلی شناسایی میتمام کسب  •
 شودها ثبت می اطلاعات تماس آن  •
 شود ها معرفی می طرح سدید به آن  •

 در این محدوده وجود دارد.  وکارکسب ۲۰۰ تا ۱۲۰در بسیاری از محلات معمولاً  

 تر شود.شود کانال جذاباین تنوع باعث می

 

 ریزی محتواییگام پنجم: برنامه

 ای محتوا، لازم است یک سند جداگانه تهیه شود با عنوان:برای مدیریت حرفه

 »نقشه راه عملیاتی اجرای محتوای روزانه طرح سدید« 

 است:این سند شامل موارد زیر 

 تقویم انتشار محتوا  •
 های استاندارد پست قالب  •
 های مناسب انتشار زمان •



 قوانین محتوایی •
 وکارهانحوه دریافت محتوای کسب  •

 

 وکارها گام ششم: شروع همکاری با کسب

 شوند.تدریج در کانال معرفی میوکارهای محلی بهکسب

 توان:در ابتدای کار می

 معرفی رایگان انجام داد  •
 ای تبلیغاتی را فعال کرد. هسپس مدل  •

 

 گام هفتم: گسترش مخاطبان 

 خواهد بود. افزایش اعضای کانالپس از تثبیت کانال، تمرکز اصلی بر 

 

 فصل چهارم
 استراتژی عضوگیری 

 برای موفقیت طرح، تعداد اعضای کانال اهمیت زیادی دارد.

 

 در نقاط پرتردد   QR Codeنصب 

QR Code های زیر نصب شود:کانال باید در مکان 

 ورودی مسجد  •
 شبستان •
 تابلو اعلانات •
 ها نانوایی •
 هاسوپرمارکت  •
 هاداروخانه  •
 مدارس  •
 های مسکونی آسانسور مجتمع •

 راحتی عضو شوند.شود افراد به این کار باعث می

 



 هاعدم محدودیت در عضوگیری مغازه 

 ها وجود ندارد.در این طرح هیچ محدودیتی برای همکاری مغازه

 تواند:ای که مشتری دارد، میهر مغازه

 عضو طرح شود  •
 در کانال معرفی شود  •
 تخفیف ارائه دهد  •

 

 کمپین تشویقی عضوگیری 

 توان یک کمپین طراحی کرد:برای افزایش سرعت رشد کانال می

 ها را به کانال دعوت کند،محلیهر فردی که چند نفر از هم 

 کند. هدیه یا تخفیف دریافت میوکارها از طرف یکی از کسب

 نمونه هدایا: 

 نان رایگان  •
 تخفیف فروشگاه  •
 تخفیف خدمات آرایشگاه •

 

 فصل پنجم 
 چارچوب حقوقی

 اجرا شود. فعالیت مردمی و محلیتواند در قالب یک برای شروع، طرح سدید می

 شته باشد.اما در صورت توسعه، بهتر است ساختار حقوقی مشخصی دا

 

 مدل پیشرفته فعالیت 

 توان طرح را تحت پوشش: در مراحل توسعه می

 اییک مؤسسه فرهنگی یا رسانه

 ثبت کرد.

 مزایا:



 امکان همکاری رسمی با نهادها •
 جذب اسپانسر  •
 شفافیت مالی  •
 توسعه در سطح شهر  •

 

 فصل ششم
 چارچوب محتوایی و اصول اخلاقی

 محتوای کانال باید دارای اصول مشخصی باشد.برای حفظ اعتماد مردم، 

 ترین اصول:مهم

 وکارهاصداقت در معرفی کسب  •
 عدم انتشار اطلاعات نادرست  •
 رعایت احترام اجتماعی •
 پرهیز از محتوای غیرمرتبط با محله  •

 

 فصل هفتم 
 خدمات محلی قابل ارائه

 دیگری ارائه دهد. تواند خدمات مفید  وکارها، میکانال سدید علاوه بر معرفی کسب

 ها: نمونه

 رسانی قطع آب یا برق اطلاع  •
 های واکسیناسیوناعلام برنامه •
 معرفی پزشکان محله  •
 معرفی تعمیرکاران قابل اعتماد •
 های شهرداری اطلاعیه  •
 های فرهنگی مسجد برنامه •

 شود.این خدمات باعث افزایش اعتماد و مراجعه مردم به کانال می

 

 فصل هشتم 
 درآمدی مدل 

 توان مدل درآمدی طرح را فعال کرد.پس از افزایش اعضای کانال، می

 های معمول: روش



 وکارهاتبلیغات کسب  •
 معرفی ویژه مشاغل  •
 های اسپانسری انتشار تخفیف  •
 همکاری با برندهای محلی  •

 

 Case Studyاستفاده از 

 استفاده شود. (Case Studyمطالعات موردی )ها از برای نشان دادن اثر واقعی طرح، بهتر است در گزارش

 مثال 

 یک خیاطی محلی: 

 سفارش  ۸ای قبل از معرفی در کانال: هفته  •
 سفارش  ۱۸ای پس از معرفی همراه با تخفیف اعضای کانال: هفته  •

 نتیجه: 

 .مشتری جدید از طریق کانال جذب شده است ۱۰

 کند. وکارها کمک میدهد که طرح چگونه به رشد کسبهایی نشان میچنین مثال

 

 فصل نهم 
 مزایای طرح سدید 

 اجرای این طرح مزایای متعددی برای محله دارد.

 

 تقویت اقتصاد محلی 

 کند.پول در داخل محله گردش پیدا می

 افزایش اشتغال 

 شوند. میهای شغلی محلی بیشتر دیده فرصت

 کاهش هزینه خانوار 

 وکارها.شده توسط کسبهای ارائه به دلیل تخفیف

 صرفه بهخرید مقرون 



 تر تهیه کنند. توانند کالا و خدمات را با قیمت مناسبمردم می

 افزایش ارتباطات اجتماعی 

 شود.ارتباط میان مردم محله بیشتر می

 وکارهای کوچکحمایت از کسب 

 کنند. شدن پیدا میدیده مشاغل خرد فرصت 

 

 سخن پایانی 

 است. های محلهسازی ظرفیتمدل ساده اما مؤثر برای فعالطرح سدید یک 

 توان:با استفاده از یک رسانه محلی و مشارکت مردم، می

 اقتصاد محله را تقویت کرد  •
 های شغلی ایجاد کرد فرصت  •
 های زندگی را کاهش داد هزینه •
 داد.  و ارتباط اجتماعی را افزایش •

 است.  وکارهااعتماد مردم و مشارکت فعال کسبموفقیت این طرح بیش از هر چیز وابسته به 

 تبدیل شود  محور پایدارشبکه اقتصادی محلهتواند به یک اگر این دو عنصر شکل بگیرد، سدید می

 


